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Turisterne i Danmark forbruger
for mere end 160 mia. kr. og ef-
fekten fra turisternes forbrug
skaber arbejdspladser til tusindvis
af danskere.
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Indledning

Turismen er en dansk styrkeposition, som bidrager
til skonomisk veekst, skaber arbejdspladser, styrker
bosaetning i hele landet og giver bade udenlandske
og danske rejsende unikke oplevelser i vores land.
Turisterne i Danmark forbruger for mere end 160
mia. kr., og effekten fra turisternes forbrug skaber
arbejdspladser til tusindvis af danskere. Turismen
har stor betydning pa tvaers af hele landet, bade i
storbyerne og i landdistrikterne, og er mange steder
en vigtig del af grundlaget for de lokale detailbutik-
ker, restauranter, kulturtilbud samt naturoplevelser
- til gavn for bade lokale og turister.

COVID-19-pandemien ramte turismeerhvervet
hardt, ogi Danmark blev der i et taet offentligt og
privat samarbejde fra bade national og lokal side
iveerksat en lang raekke initiativer med det formal at
fa turismen bedst muligt gennem krisen. Turismen
er nu tilbage pa vaekstsporet, ogi 2022 og 2023 slog
dansk turisme nye rekorder for antal overnatninger.
Danmark var det land i EU, som hurtigst kom tilbage
efter COVID-19, nar man ser pa antal overnatninger
relativt til 2019, og det vidner om, at Danmark har
et staerkt turismeerhverv, somi hgj grad evner at
omstille sig i bade medgang og modgang.

Den positive udvikling skal ses i lyset af et vedhol-
dende fokus pa at styrke det danske turismepro-
dukt, en steerk og sammenhangende international
markedsfgring og de seneste ars arbejde med at
professionalisere den offentlige turismeindsats. Det
er tydeligt, at det giver resultater, nar dansk turisme
star sammen, og nar aktgrerne i dansk turisme defi-
nerer og eksekverer en samlet feelles retning.

Dansk turisme skal fastholde det positive momen-
tum og fa endnu flere til at besgge og begejstres
over vores land, samtidig med at turismen udvikles,
sa den kommer de danske storbyer og lokalsamfund
mest muligt til gavn med respekt for natur og miljg.
Opgaven er at skabe en gkonomisk, miljgmaessig og
social baeredygtig vaekst i dansk turisme.

Selvom dansk turisme star et godt sted, er fortsat
positiv udvikling ikke givet. Den internationale kon-
kurrence om at tiltraekke turister er massiv, og hvis
Danmark skal sta steerkt i konkurrencen om de inter-
nationale turister frem mod 2030, kraever det, at de
udfordringer, som dansk turisme star over for, adres-
seres. Derfor har regeringen sammen med et bredt
flertal af Folketingets partier afsat 100 mio. kr. til

at styrke dansk turisme. Midlerne kommer oveni de
eksisterende indsatser, herunder de ekstraordineere
indsatser regeringen og et bredt flertal i Folketinget
igangsatte i 2023.

Med den nye nationale turismestrategi er ambi-
tionen at fremtidssikre det danske turismeerhverv
og tiltraekke fremtidens turister. Det kraever, at
turisterne kender Danmark og ved, hvad landet har
at byde pa. Og det kraever, at aktgrerne, der konti-
nuerligt udvikler turismeproduktet, finder veje til at
tiltraekke turister hele aret til storbyerne savel som
langs kysterne og nzer den danske natur.

Derfor vil den nye turismestrategi seette ind pa seks
omrader, hvor dansk turisme har szrlige udfordringer
og muligheder, og som der er behov for at adressere,
hvis Danmark skal hgste det store potentiale.
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Turismen er et vigtigt erhverv med stor betydning
for vaekst og beskeeftigelse i hele Danmark.

2023 blev et rekordar for dansk turisme med mere
end 63,7 mio. overnatninger, hvilket var en vaekst
pa mere end 12,6 pct. i forhold til 2019, som er det
seneste normalar fgr COVID-19-pandemien. En
vaekst, der blandt andet betyder, at Danmark er
det land i EU, som kom hurtigst tilbage efter pan-
demien (2022 relativt til 2019). Det betyder ogs3,
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at turisternes forbrug i Danmark i 2022 for fgrste
gang krydsede 150 mia. kr., mens det estimeres, at
turismeforbruget krydser 160 mia. kr. i 2023.

Udviklingen i dansk turisme

Med undtagelse af COVID-19-arene 2020 og 2021
har dansk turisme vaeret i vaekst i de seneste ti ar, og
kommercielle overnatninger i 2023 slog ny rekord
med over 63 mio. overnatninger, jf. figur 1.

2018 2019 2021

Nogletal for turismen
i Danmark®

2022 2023

| 2023 havde turister et forbrug pa
ca. 164 mia. kr. i Danmark**. Det er
en stigning pa 7,4 pct. fra 2022.

Anseettelseskontrakt

Turismen skabte i 2022 ca. 146.000
jobs, hvoraf ca. 58 pct. er jobs i
landdistriktskommuner***

1 2023 var der ca. 64 mio. overnatninger
i Danmark, hvoraf 32,5 mio. var
udenlandske overnatninger.

*

Overnatningstallene er fra Danmarks Statistik.
** Tal for 2023 er baseret pa forelgbige estimater fra VisitDenmark.

Erhvervs- og
mgdeturismen

371 mia. kr.
Kyst- og
naturturismen
88,2 mia. kr.
Storbyturismen
38,6 mia. kr.
Forbruget er starst i kyst- og natur-
turismen, men i storbyturismen samt
erhvervs- og mgdeturismen forbruger
den enkelte turist mere i dggnet.
| 20 kommuner udggr turismen
10 pct. eller mere af den
samlede beskaeftigelse.
,—— Erhvervs-og
mgdeturismen
7,9 mio.
Kyst- og Storbyturismen
naturturismen 10,9 mio.
44,9 mio.

Der er flest overnatninger i kyst- og
naturturismen efterfulgt af storbyturismen
og erhvervs- og magdeturismen.

De gkonomiske tal er baseret pa udregninger fra VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning.

*** Landdistriktskommuner er baseret pa By-, Land-, og Kirkeministeriets klassificering af kommuner, og indeholder alle kommuner
klassificeret som "Kommuner tzet pa en stgrre by” og "Kommuner lengere vak fra en starre by.
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Bade danske og udenlandske turister er vigtige for
dansk turisme. | flere ar inden pandemien havde
dansk turisme flere udenlandske overnatninger end
danske, men pandemien gav naturligt en stor frem-
gang for de danske overnatninger og et betydeligt
fald i de udenlandske. Som turister i eget land var
danskerne saledes med til at holde handen under
turismeerhvervet under pandemien. | de seneste ar
har dansk turisme igen formaet at tiltraekke flere
udenlandske turister, og i 2023 overstiger antal-

let af udenlandske overnatninger igen antallet af
danske, ogsa selvom der fortsat er flere danskere,
der holder ferie i Danmark end fgr COVID-19.

Turismens betydning for

arbejdspladser og lokalomrader

Turismen har stor betydning for borgere og lokal-
samfund i mange dele af landet, og turismen gene-
rerer bade lokal omsaetning og beskaeftigelse til
gavn for de pagzeldende omrader. Turismen har
desuden positivt afsmittende effekt pa andre bran-
cher og skaber blandt andet kundegrundlag for
detailbranchen, kulturinstitutioner, restauranter og
naturtilbud. Det resulterer i et gget udbud af ople-
velser, services og faciliteter, som danskere pa tvaers
af landet nyder godt af.

Turisternes forbrug skabte i 2019 ca. 154.000
arbejdspladser, men under COVID-19-pandemien
faldt turismens samlede beskaeftigelseseffekt,

saledes at der i 2022 var 145.990 fuldtidspersoner
beskaeftiget i turismen, svarende til 4,6 pct. af den
totale beskaeftigelse i Danmark. Efter et betydeligt
dyk under pandemien er beskaftigelseseffekten
fra turismen dog pa vej tilbage til niveauet inden
pandemien.

For mange kommuner er turismen afggrende for
beskaeftigelsen. Det gar sig isaer geeldende for de
store feriehuskommuner i Vestjylland, Nordjylland,
Djursland, Nordsjzelland og Lolland samt gkommu-
nerne, hvor turismen har en stor effekt pa den sam-
lede beskaeftigelse, jf. figur 2.

Turismen er dermed en afggrende drivkraft for den
gkonomiske udvikling i en raekke landdistrikter,
hvor udviklingen i flere kystomrader og pa mange
ger i hgj grad er afhaengige af turismen. Det gaelder
fx ogsa i forhold til de offentlige tilbud, sdsom svem-
mehaller og kulturhuse, som turismen mange steder
direkte ogindirekte er med til at medfinansiere.
Baeredygtig turisme handler derfor ogsa om bosaet-
ning og arbejdspladser i landdistrikterne - og om
sammenhaengskraften i Danmark.

Dertil er et centralt kendetegn ved turismen, at
erhvervet bade skaber arbejdspladser til personer
med leengere videregdende uddannelser, korte og
mellemlange uddannelser, men i seerdeleshed ogsa
til unge mennesker og studerende samt personer,
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Figur 2

Turismen
skaber jobs i
hele landet

Turismeskabt
beskaeftigelse som
andel af den samlede
beskaeftigelse i
kommunen i 2022
fordelt pa alle
kommuner, pct.

4 6 8 10 10<

Kilde: VisitDenmark og Center for Regional- og Turismeforskning



10

VEJE TIL BAREDYGTIG TURISMEVAKST

der ellers har sveert ved at finde fodfaeste pa arbejds-
markedet. | 2023 var der saledes ca. 59 pct. ufaglaerte
i turismeerhvervet mod 32 pct. i gvrige erhverv.

Turismens betydning hele aret

Turismeerhvervet i Danmark skaber mest aktivitet i
hgjsaesonen, juli og august, men der er stor forskel pa
tveers af turismens tre forretningsomrader. Kyst- og
naturturismen og storbyturismen har blandt andet
pa grund af ferieperioder og vejrafhaengighed en
hgjere aktivitet i hgjsaesonen, mens erhvervs- og
mgdeturismen typisk har en mere jaevn fordeling
over aret, jf. figur 3.

Uden for hgjsaesonen udgjorde overnatningerne i
2023 alt 65 pct., mens de samme maneder i 2019
udgjorde 63 pct. af overnatningerne. | 2008 udgjorde
overnatningerne uden for hgjsaesonen 60 pct. Der

er saledes i de senere ar set en tendens til gget
saesonspredning af overnatningerne.

Turismens klimaaftryk

| regi af Partnerskab for baeredygtig turismeudvik-
ling har VisitDenmark i samarbejde med Center for
Regional- og Turismeforskning (CRT) udviklet en
malemetode til at beregne turismens drivhusgas-
udledninger. Malingen viser omfanget og karakte-
ren af turismens klimaaftryk og skal bruges til at
folge, hvordan dansk turisme Igbende bidrager til de
nationale klimamalsaetninger.

De farste beregninger viser, at klimaaftrykket fra
turisterne i Danmark i 2019 udgjorde 10,9 mio. ton
COze, hvor stgrstedelen af turisternes klimaaftryk
stammer fra udenlandske turisters rejser til og fra
Danmark og transporten inden for Danmarks
graenser. Det resterende klimaaftryk kan tilskrives
turisternes forbrug af andre produkter og tjenester
i Danmark. Overnatninger udger 5 pct., mens det
resterende forbrug (mad, tgj, smykker, kulturople-
velser mv.) udgar 21 pct.

Klimaaftrykket fra turismen stammer dermed i hg;j
grad fra turisternes transport og skal adresseres som
en del af den samlede grgnne omstilling af transport-
sektoren. Samtidig skal turismevirksomhederne,

pa linje med resten af dansk erhvervsliv, gennem en
gren omstilling, reducere turisternes klimaaftryk.

©

Figur 3
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Figur 4

Turisternes transport saetter
det storste klimaaftryk

Turisternes klimaaftryk fordelt pa forbrugsgrupper
i henholdsvis procent og mio. ton CO,e (2019)
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Opbakning til turismen

Danskerne bakker generelt op om turismen og har

i hgj grad blik for turismens positive effekter. Turis-
men bidrager bredt set til levedygtige lokalsamfund,
og rundt om i Danmark hgster lokale borgere for-
dele af investeringer og tilbud rettet mod turister.

Der er inden for de seneste ar udviklet et analyse-
apparat, der giver indblik i borgernes tilfredshed
med turismen. Analysen viser, at 78 pct. af dan-
skerne mener, at turismen har flere positive end
negative konsekvenser. Analysen viser ogsa, at
borgere i omrader, som de selv mener er praeget

af turisme, oftere har en opfattelse af, at turismen
skaber flere positive end negative konsekvenser for
selvsamme lokalomrade. Cirka otte ud af ti (79 pct.)
i de turismepraegede omrader vurderer, at turismen
har flere positive end negative konsekvenser, mens

det gar sig geeldende for seks ud af ti (63 pct.) af de
danskere, som vurderer, at deres lokalomrade ikke
er praeget af turisme, jf. figur 5.

Det tyder altsa p3, at borgere, som har turismen
teettere inde pa livet, bade har nemmere ved at
danne sig en holdning og er mere positive over for
turismens pavirkning pa lokalomradet. Det indikerer
samtidigt, at opbakningen til turismen i Danmark
kan styrkes, hvis blandt andet turismevirksomheder
og turismeorganisationer i deres kommunikation
arbejder for at gge det generelle vidensniveau om
turismen og turismens positive betydning, herunder
hvordan turismen bidrager til udvikling i savel stor-
byerne som i landdistrikterne, og hvordan turisme-
erhvervet lgfter en stor samfundsmaessig opgave
ved, at unge og borgere pa kanten af arbejdsmarke-
det finder beskaeftigelse i erhvervet.

Figur 5

Saerlig stor opbakning til turismen
i omrader praeget af turisme

Sammenhangen mellem opbakningen til turismen
i lokalomradet og turismepraegede lokalomrader.
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Kilde: VisitDenmark
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Dansk turisme star et godt sted, og det er der flere
arsager til. Fgrst og fremmest har de danske turis-
mevirksomheder dygtigt evnet at omstille sig efter
COVID-19, made turisternes efterspargsel og gribe
vaekstmulighederne. Den positive udvikling i dansk
turisme kan desuden ses i lyset af et vedholdende
fokus pa at styrke det danske turismeprodukt fra
bade offentlig og privat side samt en fokuseret og
sammenhaengende international markedsfaring.

Den geopolitiske udvikling, den internationale
gkonomi, baeredygtighed og den teknologiske
udvikling har i dag stor betydning for udviklingen
af den globale turisme, og turisters rejsemanstre
star over for store forandringer, blandt andet som
folge af klimaforandringer.

Dansk turisme pavirkes saledes af en lang raekke
internationale, nationale og lokale udfordringer
og muligheder, som det er vigtigt at handtere, hvis
dansk turisme skal fortszette den positive udvik-
ling. Pa den baggrund szetter strategien fokus pa
folgende seks temaer:

En faelles dansk fortzelling
E Sammenhaengende branding og markeds-
faring skal bidrage til veekst hele aret

Den internationale konkurrence om turisterne er
fortsat hard, og den digitale udvikling gar, at flere
aktgrer kan markedsfare sig over for turisterne.

Selvom der er vaekst i dansk turisme, er der

stadig grobund for at gge turisternes kendskab til
Danmark. Med ét-brand-strategien, The Land of
Everyday Wonder, og en klar organisering af den
offentlige turismefremme kan dansk turisme fort-
sat skabe vaekst og indfri de potentialer, der ligger
i at udvikle dansk turisme uden for hgjsaesonen og

Udfordringer og
muligheder for
dansk turisme

tiltreekke bade danske og internationale turister
gennem hele aret for at opna den bedste udnyt-
telse af det danske turismeprodukt.

Det forudsaetter en fokuseret og sammenhaen-
gende markedsfgringsindsats, hvor aktgrerne i
dansk turisme arbejder tazet sammen med hvert sit
bidrag i veerdikeeden, udnytter de digitale mulig-
heder og star sammen om en steerk sammenhan-
gende indsats og faelles fortzaelling om Danmark
som rejsemal.

Investeringer i hele landet
%E Flere private investeringer skal styrke
turismeudvikling uden for de store byer

Mens der er investeret betydeligt i @get overnat-
ningskapacitet i blandt andet hovedstadsomradet
siden artusindeskiftet, som kan sikre kapacitet for
endnu flere turister frem mod 2030, er turisme-
erhvervet flere steder udfordret af mangel pa
investeringer, som kan begraense turismens mulig-
heder for fortsat vaekst. Selvom dansk turisme
oplever en stigende efterspgrgsel, har der siden
artusindeskiftet veeret et fald i nettokapital-
apparatet inden for de turismespecifikke brancher.
Dette investeringsefterslaeb risikerer at medfare
manglende investering i tidssvarende produkter,
gradvis nedslidning af turismeproduktet og kan
potentielt fgre til, at Danmark taber markedsandele
til vores naermeste konkurrenter.

Der er derfor behov for at fortseette og styrke
arbejdet med at tiltreekke investeringer i turismen
pa tveers af hele landet, samt at rammerne for at
udvikle og etablere attraktive turismeprojekter
uden for de store byer forbedres.

En bred vifte af turismetilbud
Kultur-, events-, outdoor- og mgdeturisme

skal styrke det danske turismeprodukt

Danmarks natur, kultur, folkelige events og gastro-
nomi er et staerkt rejsemotiv for de internationale
turister. Danmark kan byde pa naturskgnne danske
kyster, pulserende storbyer, den danske livsstil,
gastronomiske oplevelser i hele landet, cykel-
venlige landskaber og attraktive konference- og
mgdefaciliteter.

Pa samme vis udgar styrkepositionerne i dansk
erhvervsliv inden for blandt andet Life Science og
grgnne teknologier et stort potentiale for tiltraek-
ning af internationale kongresser og en bredere
gruppe af erhvervs- og mgdeturister.

Der er fortsat potentiale for at styrke de danske
turismeprodukter, sa den internationale efterspgrg-
sel fastholdes. Dette gzelder iseer inden for outdo-
orturismen og kulturturismen, der skal udvikles,

sa der sker et lgft i kvalitet og tilgeengelighed for
flere malgrupper hele aret. Samtidig skal Danmark
tiltraekke flere store kongresser inden for erhvervs-

livets styrkepositioner, og mgdeturismens produkter

skal udvikles, sa de danske turismevirksomheder
pa tveers af landet kan imgdekomme den stigende
efterspargsel efter unikke mgdeprodukter.

Mod en grgnnere rejse
Turismen skal veere en del af den grgnne
omstilling

Dansk turisme skal bidrage til at nd de nationale
klimamalsaetninger, og der ligger en stor opgave i
at fa nedbragt turismeerhvervets drivhusgasudled-
ninger, mens antallet af overnatninger og omsaet-
ningen stiger.

En betydelig andel af turisterne gnsker i dag at tage
hensyn til miljg og baeredygtighed, nar de rejser pa
ferie. Samtidig spiller klima og baeredygtighed en
vigtig rolle for erhvervs- og mgdeturismen i forhold
til at tiltraekke stgrre konferencer og kongresser.
Danmark ligger i dag pa 3. pladsen i Nordeuropa,
nar de internationale turister vurderer landene som
miljgvenlige rejsemal, og skal Danmark ligge nr. 1

- eller blot bevare positionen - kraever det, at turis-
mens grgnne omstilling er synlig for turisterne.

| Danmark skal det vaere nemt for turisterne at
traeffe de grgnne valg, og udvikling af grgnne og
bzeredygtige lzsninger skal veere med til at styrke
Danmarks position som et miljgvenligt rejsemal.
Turismens grgnne omstilling er kompleks og skal
lgses bade strukturelt, teknologisk og gennem
indsatser i mange forskellige sektorer i samarbejde
mellem offentlige og private aktgrer.

Et fundament af viden og data
Ivaerksaetteri, digitalisering og data skal
drive turismens innovation

Nye teknologier vil fremover fa stigende betydning
i forhold til at understgtte lgsninger, der kan inspi-
rere forbrugerne til at vaelge rejsemal og planlaegge
deres rejse, og danske turismeaktgrer og virksom-
heders adgang og evne til at udnytte data vil veere
et vigtigt konkurrenceparameter i den internatio-
nale turisme.

Digitalisering og data vil derfor spille en afggrende
rolle for at styrke innovationskraft, konkurrence-
evne og effektivitet hos de danske turismevirk-
somheder og -aktgrer, og klog brug af data og nye
teknologier kan gge produktiviteten i turismen.

Der er derfor et stort potentiale i fortsat at styrke
arbejdet med den nationale dataplatform, Visit-
Data, sa dansk turisme er godt rustet til at udnytte
data innovativt i den internationale konkurrence.

Mennesker i midten
Turismen skal styrkes i samspil med sam-
fundet og understgtte social inklusion

Danskerne bakker generelt op om turismen og
har i hgj grad blik for turismens positive effekter.
Turismen bidrager til levedygtige lokalsamfund
rundt om i Danmark, hvor lokale borgere hgster
fordele af investeringer og tilbud rettet mod turi-
ster. Turismeerhvervet lgfter desuden en stor sam-
fundsmaessig opgave ved at tilbyde job til unge og
til personer, der ellers kan have sveert ved at finde
fodfaeste pa arbejdsmarkedet. Turismeerhvervet
har blandt andet vist sig at veere seerligt i stand

til at indsluse ufaglaerte og borgere pa kanten af
arbejdsmarkedet.

Men turismeerhvervet oplever udfordringer med

at finde arbejdskraft, og antallet af forgaeves
rekrutteringer er hgjt, herunder inden for hotel- og
restaurationsbranchen. Dertil kommer udfordringer
med en lavere medarbejdertilfredshed i turisme-
erhvervet sammenlignet med gvrige sektorer.

Der er derfor bade behov for at adressere rekrut-
teringsudfordringer og give turismeerhvervet gode
rammer for fortsat at bidrage til at styrke lokale feel-
lesskaber og understgtte social inklusion, samtidig
med at turismeerhvervet skal arbejde malrettet med
at forbedre medarbejdertilfredsheden i branchen.
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Vision
Turismen skal styrke dansk gkonomi og det danske samfund
gennem en miljgmaessig, skonomisk og socialt baeredygtig

vaekst, der skaber vaerdi for borgere, turister og lokalsamfund.
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Den nationale strategi for baeredygtig vaekst i dansk
turisme saetter retningen for udviklingen af dansk
turisme frem mod 2030. | forlaengelse af visionen
skal dansk turisme balancere de tre dimensioner af
baeredygtighed, sa de understgtter hinanden og alle
indgar i udviklingen af dansk turisme:

e (konomisk baeredygtig turisme
e Socialt baeredygtig turisme

e Miljgmaessig baeredygtig turisme

Pejlemaerker Indikatorer

Grgnne og bzeredygtige Alle offentlige turismeorganisationer skal veere bzeredygtighedscertificeret.

lgsninger med mindre
miljz- og klimaftryk.

Pejlemaerkerne skal sikre, at dansk turisme fort-
sat bidrager pa flere af samfundets bundlinjer, og

understgttes af ni konkrete og malbare indikatorer,

som Igbende anvendes til at fglge turismens udvik-
ling. Med strategien haeves ambitionsniveauet og
forventningerne til dansk turisme pa flere omra-
der, i forlaengelse af at turismen meget hurtigt er
kommet tilbage pa vaekstsporet efter COVID-19.
Derfor haever regeringen nu ambitionen og sigter
blandt andet efter, at dansk turisme i 2030 skal
omsaette for 200 mia. kr. - det er 10 mia. kr. mere
end den tidligere ambition. Det er et ambitigst
pejlemaerke, hvilket kraever en solid indsats i hele
vaerdikaeden i dansk turisme.

70 pct. af alle overnatningssteder og forlystelsesparker i

Danmark skal vaere baeredygtighedscertificerede

Danmark skal ligge nummer 1 blandt landene i Nordeuropa i forhold til

turisternes vurdering af landet som et miljgvenligt rejsemal.




Den nye nationale turismestrategi skal styrke dansk
turisme og de danske destinationer og ggre dansk
turisme klar til at gribe mulighederne fremadrettet.

Det kraever et taet samarbejde mellem de offentlige
og private aktgrer pa tvaers af turismeerhvervet,
hvor turismevirksomheder, destinationsselskaber,
kommuner, turismeorganisationer og staten alle har
ansvar for at Igse forskellige opgaver. Der arbejdes

i dag professionelt med en lang raekke initiativer,
som skal styrke dansk turisme, herunder de initia-
tiver, der blev igangsat med den seneste nationale
turismestrategi. Initiativerne i den nye nationale
turismestrategi star dermed pa ryggen af tidligere
iveerksatte initiativer, der fortsat er relevante for at
opna de langsigtede pejlemaerker for dansk turisme.

Med den nye nationale turismestrategi, og rege-
ringens prioritering af turismen med i alt 100 mio.
kr. over fire ar i Finansloven for 2024, bygges videre
pa det gode arbejde, der er i gang rundt omkring i
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Vejen frem for
dansk turisme

landet, idet der stilles skarpt pa seks omrader, hvor
der er sarlige udfordringer og muligheder, som skal
adresseres, hvis dansk turisme skal fortsaette den
positive udvikling.

Initiativerne i strategien skal bidrage til at flytte
dansk turisme i denrigtige retning og samlet set
bidrage til at indfri den feelles vision og opna de
ambitigse 2030-malszetninger om en baeredygtig
vaekst i dansk turisme. Men det fulde potentiale i
turismen kan ikke indfries med statslige initiativer
alene. Det kraever en fzlles indsats pa tvaers af
turismeerhvervet, civilsamfundet, kommuner, desti-
nationsselskaber, staten og turismeorganisationer,
hvis de ambitigse malsatninger skal indfries.

Regeringen har desuden afsat 200 mio. kr. i alt over
fire ar til bl.a. turisme pa Forslag til Finansloven for
2025. Regeringen vil senere komme med et oplaeg
til udmgntningen af disse midler.

Oversigt over Initiativer

L3

En fzelles dansk fortzelling
Sammenhaengende branding og markedsfaring skal bidrage til vaekst hele aret

Initiativ 1.1: Styrket international markedsfgring med fokus pa at tiltreekke turister uden for hgjsaesonen
Initiativ 1.2: Styrket markedsfaring rettet mod danske turister i partnerskab med de lokale destinationer

Initiativ 1.3: Tiltraekning af nye strategisk vigtige flyruter

Investeringer i hele landet

Flere private investeringer skal styrke turismeudvikling uden for de store byer

Initiativ 2.1: Etablering af projektmodningsfond skal understgtte investeringer i hele landet
Initiativ 2.2: Bedre rammer for turismeudvikling i hele landet

Initiativ 2.3: Udviklingsplaner som centralt greb i strategisk og beeredygtig destinationsudvikling
Initiativ 2.4: Genudbud af tilladelser inden for forsggsordningen for kyst- og naturturismen

Initiativ 2.5: Strukturfondsmidler til udbygning af turismeinfrastruktur

En bred vifte af turismetilbud

Kultur, events, outdoor og mgdeturisme skal styrke det danske turismeprodukt
Initiativ 3.1: En styrket erhvervs- og mgdeturisme i hele landet

Initiativ 3.2: Udvikling af ikoniske nationale ruter til outdoorturisterne

Initiativ 3.3: Udvikling af outdoorturisme i samspil med natur og lokalsamfund

Initiativ 3.4: Knudepunktsnetvaerk for cykelturismen udrulles i hele landet

Initiativ 3.5: Ekspertgruppe for kulturturisme skal understatte tiltraekning af internationale kulturturister

Initiativ 3.6 Styrket kulturturisme i kyst- og naturturismen
Initiativ 3.7: Copenhagen Sprint
Initiativ 3.8: VM i landevejscykling 2029

Initiativ 3.9: Museumsreform

Mod en grgnnere rejse

Turismen skal veere en del af den grgnne omstilling

Initiativ 4.1: Baeredygtighedsrapportering i dansk turisme

Initiativ 4.2: Nulpunktsmaling af bzaeredygtighedscertificeringer i det danske overnatningsprodukt
Initiativ 4.3: Indsatser for nedbringelse af CO,-udledninger fra turismens transport

Et fundament af viden og data

Iveerksaetteri, digitalisering og data skal drive turismens innovation
Initiativ 5.1: Udvikling af turismens datainfrastruktur - VisitData
Initiativ 5.2: Videreudvikling af Hub for Innovation in Tourism

Mennesker i midten

Turismen skal styrkes i samspil med samfundet og understgtte social inklusion
Initiativ 6.1: Indslusning af unge uden job eller uddannelse i turismeerhvervet
Initiativ 6.2: Tiltreekning af udenlandsk arbejdskraft til turismeerhvervet
Initiativ 6.3: Steerke uddannelser til turismens medarbejdere
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Danmarks potentiale som rejsedestina-
tion hele aret og bredt | hele Danmark
skal synligggres, sa turismen spredes
geografisk og hen over aret.
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En feelles dansk
fortaelling

Sammenhaengende branding og markedsfaring skal bidrage
til veekst hele aret

Selvom der i dag er stor international rejselyst, og
dansk turisme pa mange punkter star et godt sted,
kreever det fortsat en malrettet og vedholdende
indsats at sikre vaekst i dansk turisme. Danmarks
potentiale som rejsedestination hele aret og bredt
i hele Danmark skal synligggres, sa turismen i Dan-
mark spredes geografisk og hen over aret. Det kan
vaere med til at skabe helarsjob, bedre lokale mulig-
heder for boszetning og gkonomisk vaekst i hele
landet samt understgtte andre erhvery, der leverer
til turismeerhvervet.

Med Danmarks ét-brand-strategi skal den inter-
nationale turismemarkedsfgring af Danmark og de
danske destinationer fortsat veere samlet under
det feelles Danmarksbrand The Land of Everyday
Wonder, der er bygget op, sa det fortaeller en
samlet historie om det at vaere turist i Danmark

og samtidig tager udgangspunkt i de danske desti-
nationers unikke brandpositioner og fortaellinger.
Et-brand-strategien skal sikre sammenhaeng i mar-
kedsfaringen, sa brandvaerdien styrkes, kendskabet
til Danmark gges, og de offentlige midler anvendes
mest effektivt. Effektiv international markedsfaring
sikres derudover gennem en klar opgavefordeling

i den offentlige turismefremme i taet samspil med
turismeerhvervet. Bredden i turismeudbuddet,

og herunder stzerke og kendte destinationer, er et
aktiv for turismemarkedsfgringen. Det er destina-
tionsselskabernes opgave at fastholde og udvikle
staerke destinationer, brands og forteellinger. Det
sker inden for den ramme, som Danmarks-brandet
udggr, og i samarbejde med VisitDenmark, nar der
gennemfgres internationale kampagner med offent-
lig medfinansiering.

Det er afggrende, at den internationale markeds-
foring fortsat positionerer Danmark og de danske
destinationer gennem klare budskaber og fort-
allinger. Det skal ggre Danmark attraktiv for de
internationale turister og samtidig bidrage til vaekst
i turismen uden for hgjsaesonen. De danske turisme-
tilbud, sdsom outdoor, kultur og gastronomi, mat-
cher de internationale turisters rejsemotiver og de
internationale rejsetrends. Som et lille land er det

i den forbindelse vigtigt at fokusere markedsfgrin-
gen af Danmark pa de markeder og malgrupper og

i de lande, som har stgrst potentiale. Det Nationale
Turismeforum vil pa baggrund af bidrag fra Visit-
Denmark Igbende drgfte prioritering af markeder,
med henblik pa at dansk turisme far mest ud af sine
investeringer i et langsigtet perspektiv.

Markedsfgringen skal gd hand i hand med udvikling
af turismeprodukterne i de enkelte destinationer,
og sammenhangen mellem udvikling og markedsfg-
ring skal sikre, at den samlede markedsfaring opti-
meres, sa den rammer de rette malgrupper til de
enkelte destinationer. Lige sa vigtigt er det, at der
er overensstemmelse mellem turisternes forvent-
ninger, som markedsfaringen skaber, og turisternes
oplevelse, nar de er pa destinationerne.

Under COVID-19 oplevede mange danskere glaeden
ved at veere turist i eget land, men i 2023 oplevede
de fleste danske destinationer et fald i danske
overnatninger. Danskerne har naturligt nok et stort
kendskab til deres eget land, men skal Igbende
inspireres, sa de har kendskab til de danske ferie-
alternativer til udlandsrejser. Der er potentiale for
at bygge videre pa danskernes ggede kendskab til
dansk turisme og fa flere danskere til at vaere turist i
eget land - hele aret.



VEJE TIL BAREDYGTIG TURISMEVAKST

Initiativer

[nitiativ 1.1
Styrket international markedsfgring med fokus
pa at tiltraekke turister uden for hgjszesonen

Den internationale markedsfgring af Danmark er
afggrende for fremgangen i turismeerhvervet pa
tvaers af hele landet. Konkurrencen om de interna-
tionale turister er hard, og gennem det fzelles Dan-
marksbrand, The Land of Everyday Wonder, skal der
sikres hgjere kendskab til Danmark som rejseland
pa vores prioriterede markeder.

Med henblik pa en styrket markedsfaring uden for
hgjsaesonen afsaettes 44 mio. kr. til VisitDenmarks
markedsfgring, der malrettes de internationale
turister. Midlerne kan blandt andet bruges til at
inspirere turisterne til at besgge de danske storbyer
og kyst- og naturdestinationerne i perioder uden for
hgjsaesonen.

Prioriteringen ligger i forlaengelse af, at regeringen
og et bredt flertal af Folketingets partier i 2023
allerede har afsat 15 mio. kr. i ekstraordinaer finan-
siering til markedsfgring af kyst- og naturturismen
i de kommende ar med henblik pa at tiltrackke flere
udenlandske turister uden for hgjsaesonen.

Initiativ 1.2
Styrket markedsfaring rettet mod danske turister
i partnerskab med de lokale destinationer

Pa baggrund af erfaringerne med Meget mere end
bare Danmark-kampagnen fra 2020-2022 etable-
rer VisitDenmark et partnerskab om en langsigtet
national markedsfgring af Danmark. Partnerskabet
skal med deltagelse fra alle destinationsselskaber
udvikle og eksekvere én feelles Danmarks-kam-
pagne malrettet det danske publikum, som har til
formal at gge rejselysten i Danmark, gge helarstu-
rismen, saette fokus pa Danmark som et alternativ
til udlandsrejser og inspirere danskerne til nye
oplevelser.

Der afszettes samlet 10 mio. kr. fra 2024-2027 til
initiativet, og de statslige midler skal understgtte
opstarten af partnerskabet, der efter 2027 skal
Izftes af destinationsselskaberne. Der sigtes derfor
mod, at finansieringen sker 40/60 mellem henholds-
vis staten og destinationsselskaberne.

Initiativ 1.3
Tiltraekning af nye strategisk vigtige flyruter

Med Aftale om Grgn Luftfart i Danmark er det
besluttet at viderefare og styrke ruteudviklingspro-
grammet Global Connected med 5,2 mio. kr. i 2025
og herefter 10,7 mio. kr. arligt i perioden 2026-
2030. Programmet arbejder for at tiltraekke flyruter
til Danmark med henblik pa at gge tilgeengeligheden
for omverdenen ved at tilbyde samarbejder om
international markedsfgring af Danmark i forbin-
delse med abningen af nye flyruter.




Der er [...] behov for at seette
yderligere skub pa investeringer i
turismen for at langtidssikre den
gkonomiske veekst i turismeer-
hvervet.
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Investeringer |

hele landet

Flere private investeringer skal styrke turismeudvikling
uden for de store byer

Der er i de seneste ar investeret massivt i bl.a. investeringer, som kan begraense turismens mulig-
hotelvaerelser i seerligt hovedstaden, jf. figur 6, der heder for fortsat vaekst. Selvom der de seneste
skal sikre overnatningskapacitet for det stgrre antal ~ artier har vaeret en stigende efterspgrgsel efter

27

turister, der forventes at besgge Danmark frem at besgge de danske kyster og den danske natur,
mod 2030. har der siden artusindeskiftet veeret et fald i net-
tokapitalapparatet inden for de turismespecifikke
Turismeerhvervet er dog flere steder inden for brancher. Dette investeringsefterslaeb risikerer at
kyst- og naturturismen udfordret af mangel pa medfgre manglende investeringer i tidssvarende
E 140
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turismefaciliteter, sdsom hoteller og oplevelses-
steder, samt en gradvis nedslidning af turismepro-
duktet, der potentielt kan fgre til, at Danmark taber
markedsandele til vores naermeste konkurrenter.

Der arbejdes allerede i dag aktivt i hele landet med
at gge antallet af investeringer i turismen - bade
nationalt og lokalt. Danmarks Erhvervsfremme-
bestyrelse stgtter blandt andet lokale turismepro-
jekter, der fremmer investeringer og understgtter
miljgmaessig, gkonomisk og social baeredygtig vaekst
inden for storbyturismen, erhvervs- og mgdeturis-
men samt kyst- og naturturismen.

Tveerkommunale turismeudviklingsplaner er i store
dele af landet desuden et vigtigt vaerktgj, der saetter
den strategiske retning for turismeudviklingen
lokalt og regionalt, jf. figur 7.

Planerne danner derfor ogsa grundlaget for det
overordnede arbejde med at tiltraekke investerin-
ger, sa kvalitet og kapacitet kan sikres lokalt, og
dansk turisme kan fortsaette med at byde pa store
oplevelser, arbejdspladser og vaekst i bade stor-
byerne og i kyst- og naturdestinationerne. Der er
imidlertid behov for at saette yderligere skub pa at
gge investeringsniveauet og dermed langtidssikre
den gkonomiske vaekst i turismeerhvervet.

>

Figur7
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Initiativer

Initiativ 2.1
Etablering af projektmodningsfond skal
understgtte investeringer i hele landet

Der etableres en projektmodningsfond, der skal
understgtte investeringer i turismen uden for de
stgrre byer. Fonden etableres under og sekretari-
atsbetjenes af Dansk Kyst- og Naturturisme, med et
samlet budget pa 25 mio. kr., som er afsat ved tidli-
gere politiske aftaler. Midlerne skal medfinansieres
af private midler og Dansk Kyst- og Naturturisme vil
indga i dialog med private fonde vedr. tilvejebringel-
sen heraf.

Initiativ 2.2
Bedre rammer for turismeudvikling i hele landet

Regeringen har med landdistriktsudspillet praesen-
teret en raekke tiltag, der skal styrke rammerne for
kyst- og naturturismen bade i og uden for hgjsaeso-
nen. Med tiltagene gnsker regeringen bl.a. at skabe
bedre muligheder for at tiltraekke turismeinveste-
ringer til landdistrikterne. Regeringen vil:

e Udbyde yderligere ti forsggstilladelser
til konkrete projekter inden for kyst- og
naturturisme.

e Stille sig positivt over for Lolland Kommunes
gnske om et ambitigst turismeprojekt pa det
strandareal vest for Rgdbyhavn (Forlandet),
som skabes med sand fra Femernbyggeriet,
og som med tiltraekning af private investerin-
ger potentielt kan rumme bade naturrum og
bebyggelse pa et areal, som er dobbelt sa stort
som Amager Strandpark.

e Give nye muligheder for at genanvende,
ombygge og foretage mindre udvidel-
ser af overflgdiggjorte bygninger til bl.a.
turismeformal.

Give mulighed for udlaeg af 2.500 nye som-
merhusgrunde i kystnzerhedszonen uden for
fareomrader pa baggrund af ansggninger fra
kommunerne.

Give nye muligheder for, at kommunerne kan
tillade etablering af glamping i det abne land
og campingpladsdrevne stell-pladser til auto-
campere, samt nedszaette en tveerministeriel
arbejdsgruppe for at se nzermere pa og drgfte
reglerne pa campingomradet med camping-
branchen, herunder i forhold til branchens
udviklingsmuligheder og -behov.
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Initiativ 2.3
Udviklingsplaner som centralt greb i strategisk
og baeredygtig destinationsudvikling

Regeringen har med et bredt flertal af Folketingets
partier i 2023 afsat 21 mio. kr. til over de kommende
ar at understgtte realiseringen af de langsigtede
turismeudviklingsplaner, der er udarbejdet pa tveers
af landet. Udviklingsplanerne, der koordineres af
Dansk Kyst- og Naturturisme, danner grundlaget
for den strategiske tvaerkommunale destinations-
udvikling og skal herved bidrage til at gge antallet af
private investeringer i turismen.

Initiativ 2.4
Genudbud af tilladelser inden for
forsggsordningen for kyst- og naturturismen

| forleengelse af aftale om opfglgning pa evaluering
af planloven mv. fra 2022 er der genudbudt seks
tilladelser til realisering af projekter i hele landet
under forsggsordningen for kyst- og naturturisme
med henblik pa at understgtte investeringer i ny
overnatningskapacitet og nye oplevelsessteder

for turisterne og derigennem bidrage til veekst og
arbejdspladser lokalt. Ministeren for byer og landdi-
strikter forventer at kunne meddele tilladelse til op
til seks projekter ultimo 2024.

Initiativ 2.5
Strukturfondsmidler til udbygning
af turismeinfrastruktur

Under Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse er
der afsati alt 192 mio. kr. til udviklingen af store
offentlige turismeinfrastrukturprojekter. De
farste 110 mio. kr. blev udmantet af bestyrelsen i
2023, og de resterende 82 mio. kr. blev annonce-
ret i maj 2024. Midlerne skal gennem en styrket
offentlig infrastruktur, sdsom fx havnepromenader
og stisystemer, bidrage til at ggre omrader mere
attraktive for nye private investeringer i fx gget
overnatningskapacitet.
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En bred vifte af
turismetilbud

Kultur, events, outdoor og mgdeturisme skal styrke det
danske turismeprodukt

1

Et bredt udbud af kultur-
og outdoortilbud samt ga-
stronomioplevelser er vig-
tigt for turisterne, men
bidrager i hgj grad ogsa til
steerke lokalmiljger.

Turisterne er generelt tilfredse med ferieoplevelsen
i Danmark, men for at imgdekomme nye tendenser
og tiltraekke nye segmenter er det afggrende, at der
hele tiden sker en udvikling af turismeproduktet,

sa turisterne fortsat oplever en hgj kvalitet. Szerligt
kulturturismen, outdoorturismen, mgdeturismen,
gastroturismen og arbejdet med store folkelige
events har potentiale til at tiltraekke flere turister til
Danmark.

Deninternationale efterspgrgsel efter naturnzere
oplevelser er stigende, og outdooroplevelser er
vigtige rejsemotiver for at holde ferie i Danmark.
60 pct. af turisterne angiver natur, strand, kyst og
hav som arsagen til, at de holder ferie i Danmark.
Ogsa kultur, kunst og historiske oplevelser er blandt
rejsemotiverne for at rejse til Danmark, og 5,6 mio.
turister havde i 2022 kulturoplevelser som et af
deres motiver for at veelge Danmark som rejsemal.
Derudover er Danmark internationalt kendt for

sin restaurantscene i absolut verdensklasse, hvor
Michelinstjerner til restauranter pa tveers af landet
har bidraget til at styrke Danmarks brand og til-
traekke gastroturister fra hele verden.

Et bredt udbud af kultur- og outdoortilbud samt
gastronomioplevelser i verdensklasse er bade
vigtigt for turisterne, men bidrager i hgj grad ogsa
til stzerke lokalmiljger i storbyerne og i resten af
landet, og der er en taet sammenhaeng mellem

et steerkt turismeprodukt og udviklingen af et
attraktivt lokalmiljg. Turisme og lokaludvikling gar
dermed hand i hand.

De udenlandske turisters tilfredshed med udvalget
af visse kultur- og fritidsaktiviteter har generelt
veeret lavere sammenlignet med gvrige destinati-
oner i Nordeuropa. Der er brug for, at turisterne

i hgjere grad far gjnene op for de steerke danske
kulturtilbud i hele landet, sa de i endnu hgjere grad
bliver traekplastre for de internationale gaester.
Samtidig har Tour de France-starten i 2022 vist, at
store folkelige events bade kan bruges til at skabe
en folkefest for danskerne og til at vise det bedste
fra Danmark frem til hele verden. Tiltraekning af
store events skal understgtte fortzellingen om de
ting, Danmark gar godt. Det kan fx vaere cykeltu-
risme og dansk gastronomi, som tiltraekker turister
til hele landet.

Digitale mader fik et afggrende gennembrud under
COVID-19, og mgdeturismen har sendret sig mar-
kant. | dag handler mgder i hgjere grad end tidligere
om at bygge relationer, og det fysiske mgde skal
skabe veerdi i form af faellesskaber og oplevelser,
som kan leve videre efter mgdet. | den udvikling er
de oplevelser, som ligger rundt om mgdet, vigtige.
Det giver anledning til, at der i Danmark szettes gget
fokus pa at udvikle nye mgdeformater, som med
unikke oplevelser kan tiltraekke made- og erhvervs-
turister pa tveers af hele landet.

Samtidig er der et stort potentiale forbundet med at
tiltraekke flere store videnkongresser til Danmark.
Kongresserne er en platform til at styrke innova-
tion, internationalisering og vaekst inden for dansk
erhvervslivs styrkepositioner og inden for dansk
forskning. Dertil bidrager kongresser betragteligt
til turismens gkonomiske betydning, da de mange
mgde- og konferencegaester har et hgjt dggnforbrug.
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Initiativer

Initiativ 3.1
En styrket erhvervs- og mgdeturisme i hele landet

Der afseettes 12 mio. kr. til at styrke erhvervs- og
mgdeturismen i hele landet. Initiativet skal bidrage
til at:

e Sztte fart pa udviklingen af mgde- og
erhvervsturismen uden for de store byer.

e Styrke samarbejdet med erhvervslivet om
tiltreekningen og gennemfgrelsen af internati-
onale videnkongresser.

o (Pgeden internationale markedsfgring af
de danske mgde- og erhvervsdestinatio-
ner - bade i og uden for de store byer. De to
farste spor forankres i MeetDenmark, hvis
medlemskreds blev udvidet i 2024 med nye
medlemmer fra de mindre mgdedestinationer,
mens markedsfgringsindsatsen gennemfares
af VisitDenmark.

[nitiativ 3.2
Udvikling af ikoniske nationale
ruter til outdoorturisterne

Danmark byder pa tveers af landet pa naturople-
velser af hgj kvalitet. Samtidig er der potentiale for
styrket samarbejde pa tveers af stat, kommuner,
civilsamfund og erhvervslivom sammenhzngende
oplevelsesruter, hvor adgang til natur, offentlig
transport, overnatningssteder, kulturtilbud, madop-
levelser mv. er taeenkt sammen, sa det er nemt og
attraktivt for bade turister og lokale at planlaegge
gode oplevelser i naturen.

Derfor vil regeringen tage initiativ til, at der udpe-
ges et antal (fx 3-5) ikoniske nationale cykel- og
vandreruter, som skal veere flagskibe for dansk
outdoorturisme. Ruterne skal vaere lokalt forank-
rede og karakteriseret ved forpligtende samarbej-
der pa tveers af offentlige og private aktgrer. Arbej-
det skal bygge ovenpa igangvaerende indsatser pa
omradet og forankres i et Partnerskab for Rekreativ

Infrastruktur, som blandt andet far ansvar for at
udpege ruterne.

Der afszettes 10 mio. kr. til at udvikle samarbejder
om ruterne og til en ekstraordinaer markedsfarings-
indsats, som skal lede til, at de ikoniske nationale
oplevelsesruter indgar i den samlede markedsfaring
af Danmark.

Initiativ 3.3
Udvikling af outdoorturisme i samspil
med natur og lokalsamfund

Dansk Kyst- og Naturturisme vil igangsaette og
gennemfgre projekter med henblik pa at udnytte
de store potentialer inden for outdoorturismen i
Danmark med afszet i en handlingsplan for outdoor-
turismen, som lanceres i efteraret 2024. Indsatsen
skal demonstrere og udbrede skalérbare metoder
til udvikling af outdoorturisme i samspil med natu-
ren og lokalsamfundet, herunder udbredelsen af en
code-of-conduct for turisters opfgrsel i naturen.

Initiativ 3.4
Knudepunktsnetvaerk for cykelturismen
udrulles i hele landet

Med Dansk Kyst- og Naturturisme i spidsen og i
samarbejde med en raekke kommuner og Dansk
Cykelturisme er der de seneste ar skabt rammerne
for en reekke lokale cykelknudepunktsnetveerk, der
giver cyklisterne mulighed for at planlaegge lige
netop den cykeltur, de gnsker. Netveerket skal ogsa
give destinationsselskaberne og andre turismeaktg-
rer mulighed for at lave skreeddersyede ruteforslag
tilpasset bestemte saesoner eller malgrupper og er
dermed et vigtigt kommercielt aktiv.

Vejdirektoratet har i april 2024 godkendt skiltnin-
gen, der anvendes til knudepunktsnetvaerket, og
Dansk Kyst- og Naturturisme vil nu understgtte, at
knudepunktsnetveerket udrulles til hele landet med
henblik pa at udnytte efterspgrgslen pa cykelople-
velser i og uden for hgjsaesonen.

[nitiativ 3.5
Ekspertgruppe for kulturturisme skal understgtte
tiltraekning af internationale kulturturister

Danmark har steerke kulturtilbud, bade i storbyerne
og pa tvaers af hele landet, og der er potentiale for,
at kulturtilbuddene bidrager til at tiltrackke flere
turister til gavn for turismeerhvervet og de danske
kulturinstitutioner og @vrige kulturaktgrer. Der
nedsaettes en ekspertgruppe for kulturturisme,
som skal kortlaegge gode erfaringer, udfordringer
og potentialer for kulturaktgrernes arbejde med
at tiltreekke flere internationale kulturturister til
bade storbyerne og resten af landet og komme
med anbefalinger til at styrke dette. Ekspertgrup-
pen sammensattes af medlemmer fra kulturlivet,
erhvervsorganisationer, turismeudviklingsselska-
ber, kommunerne og KL, destinationsselskaber,
forskningsverdenen samt Kulturministeriet og By-,
Land- og Kirkeministeriet.

Initiativ 3.6
Styrket kulturturisme i kyst- og naturturismen

Der er potentiale for, at kulturturismen, ogsa uden
for de store byer, i endnu hgjere grad kan veere et
traekplaster for internationaler turister. Med afsaet
i Dansk Kyst- og Naturturismes Kulturhandlings-
plan vil Dansk Kyst- og Naturturisme viderefgre

og udvikle indsatser med fokus pa at styrke forret-
ningsudviklingen hos en raekke kulturaktgrer i kyst-
og naturturismen og understgtte mere malrettede
tilbud til kulturturisterne.

Initiativ 3.7
Copenhagen Sprint

Danmark har faet tildelt en World Tour-licens af
Den Internationale Cykelunion (UCI), der Igber fra
2025-2027. World Tour-lgbet, Copenhagen Sprint,
som gar fra Roskilde til Kgbenhavn, skal indga i den
internationale cykelkalender og tiltraekke tidens
starste ryttere. Der planlaegges en reekke cykelre-
laterede, folkelige og high level-aktiviteter i forbin-
delse med Igbet. Regeringen har pa finansloven for
2024 afsat 10,5 mio. kr. til Igbet, der blandt andet
skal fremvise vores pulserende hovedstad.

Initiativ 3.8
VM landevejscykling 2029

Regeringen har sammen med Kgbenhavn, Aarhus,
Roskilde og Helsinggr Kommuner samt Sport Event
Denmark og Danmarks Cykle Union vundet veert-
skabet for VM i landevejscykling 2029. Regeringen
har pa finansloven for 2024 afsat 70 mio. kr. til
Izbet, der skal give bade danske og internationale
turister en eventoplevelse i verdensklasse.

Regeringen vil pa baggrund af VM i landevejscykling
i 2029 og Copenhagen Sprint i 2025-2027 saette
sigispidsen for at samle alle relevante aktagrer pa
omradet for at sikre, at de store cykelevents skaber
stgrst mulig veerdi for hele samfundet.

[nitiativ 3.9
Museumsreform

Der blev med aftale af 16. maj 2024 aftalt en muse-
umsreform, der skal styrke museer i hele landet,

og hvor den samlede statslige ramme til museerne
Izftes med 75 mio. kr. i lyset af museernes rolle i
samfundet, blandt andet ogsa i forhold til at til-
traekke turister fra hele verden til landet, skabe
jobs i vores lokalsamfund over hele landet, fa dansk
kultur pa verdenskortet og udbrede kendskabet

til dansk kultur til gavn for vores kunstnere, vores
samfundsgkonomi og vores feelles samtaler.
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Mod en
gronnere rejse

Turismen skal veere en del af den granne omstilling

Nar turisterne besgger Danmark, skaber deres
forbrug omsaetning, arbejdspladser og bidrager

til et stgrre udbud af aktiviteter, butikker, restau-
ranter mv. Men turisterne pavirker ogsa miljget

og efterlader et klimaaftryk. For at bidrage til den
nationale malsaetning om at reducere drivhusgasud-
ledninger med 70 pct. skal turismen pa lige fod med
andre erhverv reducere drivhusgasudledningerne.
Opgaven er kompleks og skal Igses strukturelt,
teknologisk og gennem indsatser i mange forskellige

sektorer, ligesom det skal sikres, at begraensende
lovgivning ikke spaender ben for den grgnne
udvikling.

Baeredygtighed er en stor global drivkraft med ind-
flydelse pa forbrugerens adfeerd. Markedsstudier
peger pa gget efterspgrgsel og bevidsthed om indi-
viduelt ansvar for baeredygtig adfaerd, men ogsa et
gnske om at muligheden for at traeffe baeredygtige
valg gares let og tilgeengelig.

>

Figur 8

Miljohensyn
spillerind i
rejsevalg

Andelen af befolk-
ningen, der angiver at
miljovenlige og beere-
dygtige hensyn har
betydning for deres
fremtidige rejsevalg i
2023.
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En betydelig andel af de internationale turister
efterspagrger miljgvenlige produkter og lgsninger pa
ferien. Flere og flere tilkendegiver, at miljgvenlige
og baredygtige hensyn har betydning for deres
fremtidige rejsevalg, og disse turister er en vigtig
malgruppe, som udggr en vaesentlig andel af turi-
sterne i vores naermarkeder, jf. figur 8. Affaldssorte-
ring, madspild, transport, vedvarende energikilder
og miljacertificeringer er omrader, som turisterne
seerligt forventes at prioritere fremadrettet. Formar
dansk turisme at udvikle sig pa disse omrader og
gare det synligt for turisterne, kan det styrke bade
den grgnne omstilling og Danmarks attraktivitet
som destination.

Samtidig skal turismevirksomhederne fortsat
arbejde aktivt for at nedbringe klimaaftrykket i
forbindelse med turisternes forbrug. Det kan fx ske
gennem bzeredygtigheds- og miljgcertificeringer,
implementering af energieffektive lgsninger og
ved at tilskynde turisterne til et mere bzeredygtigt
forbrug i forbindelse med deres ophold i Danmark.

Desuden skal det afsgges, om ogsa gvrige aktgrer
inden for turismeerhvervet fremadrettet kan indga
i indikatoren for baeredygtighedscertificeringer i
dansk turisme.

For at sikre at de mange forskellige initiativer i
turismeregi bidrager til den nationale malszetning
om at reducere drivhusgasudledninger med 70 pct.,
viderefgres Partnerskab for baeredygtig turismeud-
vikling, som er en national koordineret indsats, der
forankres i VisitDenmark i et teet samarbejde med
relevante turismeaktgrer.

Hertil forventes dansk turisme at blive pavirket
betydeligt af fremtidige baeredygtighedsrappor-
teringskrav fra EU. Turismevirksomhedernes
udfordringer ligner dog i hgj grad mange andre
virksomheders, og det er derfor vigtigt, at ogsa
turismevirksomhederne handteres inden for de
generelle ordninger i forhold til at handtere den
grgnne omstilling.
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Initiativer

Initiativ 4.1
Baeredygtighedsrapportering i dansk turisme

Det ggede fokus i samfundet pa baeredygtighed og
de nye krav til baeredygtighedsrapportering udger
en stor opgave for dansk erhvervsliv, herunder
turismevirksomhederne. Turismevirksomhederne
kaniden forbindelse gare brug af de muligheder,
der er for SMV’er i forhold til at handtere den
grgnne omstilling.

Danmarks Erhvervsfremmebestyrelse har med sin
nye strategi for virksomhedsudvikling i Danmark
besluttet at investere i alt 50 mio. kr. i en indsats,
som skal hjeelpe SMV'er og iveerksaettere, herunder
inden for turismesektoren, med at handtere de nye
krav. Dertil star det lokale erhvervshus altid klar til
at hjaelpe med vejledning, som turismevirksomhe-
derne kan traekke pa.

Derudover har Danmarks Erhvervsfremmebesty-
relse blandt andet investeret i Klimakompasset,
som er et digitalt veerktgj, der gar det lettere fx at
beregne virksomhedernes klimaaftryk.

Initiativ 4.2

Nulpunktsmaling af
baeredygtighedscertificeringer i det
danske overnatningsprodukt

Indikatoren under det granne pejlemaerke fastsaet-
ter, at 70 pct. af alle overnatningssteder i Danmark
skal veere baeredygtighedscertificerede, men der
foreligger ikke en maling af, hvor mange overnat-
ningssteder, der har opnaet en certificering. Der er
derfor igangsat, i forleengelse af det igangvaerende
arbejde i Partnerskab for baeredygtig turisme-
udvikling, en nulpunktsmaling af baeredygtig-
hedscertificerede overnatningssteder i de enkelte
destinationsselskaber, der ggr det muligt at fglge
fremdriften pa omradet ud fra en afgraensning af
hvilke certificeringsordninger og overnatningstyper,
der medregnes. Det forventes, at nulpunktsmalin-
gen offentligggres inden udgangen af 2024.

[nitiativ 4.3
Indsatser for nedbringelse af CO,-
udledninger fra turismens transport

Med aftale om Infrastrukturplan 2035 blev der
afsat 500 mio. kr. til udrulning af ladeinfrastruktur
langs statsvejnettet i perioden 2022-2030, som
er afsat til at understgtte et hgjt serviceniveau
for opladning i hele landet. Med initiativet kan der
gennem udbud sikres en geografisk daekning af
ladestandere i landet, som fremmer den grgnne
omstilling og understgtter mobiliteten for blandt
andet turister med elbil.

Med infrastrukturplanen blev der ligeledes afsat en
pulje pa 3 mia. kr. til at fremme cyklisme i perioden
fra 2022-2035. En moderne og veludbygget cykelin-
frastruktur er med til at sikre, at Danmark forbliver
et attraktivt ferieland for cykelturister. Dertil er der
i Aftale om gran omstilling af vejtransporten afsat
10 mio. kr. i 2024 til offentlig tilgeengelig opladning
af elcykler. Senest har Transportministeriet udar-
bejdet et kommissorium for en ny national cykel-
strategi, der blandt andet har fokus pa, hvordan
cykelturismen kan udvikles, og hvordan Danmark
kan fremmes som destination for cykelferier. Strate-
gien forventes lanceret i 2025.

Desuden har regeringen med aftale om grgn luftfart
understgttet grgn omstilling af indenrigsluftfarten i
Danmark og den teknologiske udvikling af en mere
baeredygtig luftfart. Som en del af aftalen indfgres
en passagerafgift pa flyrejser, som indfases fra 2025
frem mod 2030. Afgiften differentieres, alt efter
hvor lang flyrejsen er.
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lvaerkseetteri, digitalisering og data skal drive turismens innovation

Der sker teknologiske kvantespring i disse ar, og digitalisering og Al til sig og arbejder nu ogsa mere

det skaber nye forretningsmaessige potentialer for malrettet med data som grundlag for innovation og

erhvervslivet. For turismen vil den hastige udbre- forretningsmaessige beslutninger.

delse af digitale muligheder, herunder kunstig intel-

ligens, kunne andre alt fra inspirationssggning til Danmark er et digitalt foregangsland, og det skal

planlaegning og kabsoplevelsen. aktgrerne i dansk turisme udnytte. De danske
turismeaktgrer og virksomheders adgang og

Bade i international og dansk turisme stilles der i evne til at innovere branchen og udnytte data er

dag stadig hgjere krav til turismevirksomhedernes afggrende for at styrke bade konkurrenceevnen,

innovation og digitalisering. Iseer de stgrre danske produktiviteten og effektiviteten af dansk turisme.

overnatningssteder har allerede i hgj grad taget Turismens arbejde med at bruge data som grundlag

©
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for beslutninger og forretningsudvikling skal derfor
fortsat styrkes, blandt andet gennem et digitalt
kompetencelgft, som kan understgtte erhvervets
konkurrencedygtighed.

VisitDenmark og Dansk Kyst- og Naturturisme har

i samarbejde med blandt andet de danske destinati-
onsselskaber etableret en national turismeplatform,
VisitData. VisitData samler data med relevans for
turismen fra en raekke forskellige kilder og gar det
muligt for offentligheden at fa adgang til og anvende
blandt andet turismedata pa nye mader. Realiserin-
gen af VisitData giver blandt andet mulighed for at
streamline og bruge fallesoffentlige data. Det gaelder
fx friluftsdata fra den kommunale database GeoFA.

VisitData har et stort potentiale for at understatte
og styrke den digitale innovation ved at give bred
adgang til nye dataindsigter pa tveers af turismeer-
hvervet, og platformen kan karakteriseres som unik
- ogsa i internationalt perspektiv.

Det er en bunden opgave, at VisitDatas potentiale
realiseres, og at platformen samler data fra turis-
meerhvervet bredt set til gavn for offentligheden.
En strategisk brug af data medvirker til at drive
udviklingen og veeksten i dansk turisme som helhed
og bidrager til at styrke produktivitet, effektivitet
og konkurrenceevne.
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Initiativer

Initiativ 5.1
Udvikling af turismens
datainfrastruktur - VisitData

Der afsaettes 24 mio. kr. til VisitDenmark med hen-
blik pa at understgtte udviklingen og udrulningen
af VisitData. Midlerne skal saledes anvendes til at
saette skub i udviklingen af en stzerk og offentlig
tilgeengelig dataplatform pa tveers af turisme-
erhvervet, som giver mulighed for nye dataindsigter
ved at samle og fremvise data pa nye og innovative
mader til gavn for offentligheden. Samtidig skal
midlerne anvendes til, at VisitDenmark uddanner og
understgtter destinationsselskaberne i at anvende
og udnytte platformens offentligt tilgeengelige
Izsninger. Indsatsen skal ske i overensstemmelse
med statsstgttereglerne.

Initiativ 5.2
Videreudvikling af Hub for Innovation in Tourism

Dansk Kyst- og Naturturisme, MeetDenmark og
Dansk Storbyturisme vil i faellesskab fortsaette
udviklingen af Hub for Innovation in Tourism
(HIT) med henblik pa at styrke innovationskraf-
ten og ivaerksatteriet i turismeerhvervet. HIT
er finansieret med 28 mio. kr. fra Danmarks
Erhvervsfremmebestyrelse.
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Mennesker i

midten

Turismen skal styrkes i samspil med samfundet og

understgtte social inklusion

Dansk turisme skal bidrage til at skabe staerke
lokalsamfund, hvor borgere og turister har gleede

af hinanden, og mange steder i landet arbejdes

der aktivt med strategier for at gge turismens

brede vaerdiskabelse for lokalbefolkningen. Det
indebzerer, at turismeudviklingen lokalt sker med
inddragelse af borgerne og det lokale erhvervsliy,
og at fx naturtilbud og kulturtilbud kan benyttes af
bade borgere og turister. Det er i den sammenhaeng
vigtigt at arbejde malrettet for turisme for alle, sa fx
mennesker med fysiske eller psykiske handicap ogsa
har gode muligheder for at benytte sig af turismens
mange tilbud.

Turismen skal bidrage til at styrke lokalsamfundene,
ved at turister, borgere og virksomheder taenkes
med i turismeudviklingen og engageres i at skabe
lokale oplevelser og engagement, sa turisterne kan
mades af en imgdekommende lokalbefolkning, en
autentisk atmosfzere, trygge og renlige offentlige
omrader og en veludviklet turismeinfrastruktur. Ved
at teenke turisterne med ind i lokale aktiviteter og
begivenheder kan der skabes gensidigt berigende
oplevelser, hvor bade turister og lokale lzerer af hin-
anden og bidrager til et steerkere feellesskab. Sam-
spillet mellem turismen og lokalsamfundene skal
saledes bidrage til, at turismens negative konse-
kvenser, sasom traengsel, trafik, stgj og slid pa natu-
ren, kan opvejes af turismens positivt afledte effek-
ter. Turisternes efterspgrgsel understgtter blandt
andet detailhandel, madoplevelser, adgang til natur
og kulturtilbud og skaber arbejdspladser i hele
landet og til mange forskellige typer medarbejdere.

Turismeerhvervet skal fortsat veere med til at lgfte
dette samfundsansvar ved at inddrage lokalbefolk-
ningen, understgtte social inklusion og skabe gode
og attraktive arbejdspladser for borgere med for-
skellige baggrunde og behov.

Turismeerhvervet har vist sig at veere saerligt i stand
til at indsluse ufaglaerte og borgere pa kanten af
arbejdsmarkedet i beskaeftigelse. Dette er szerligt
relevant set i lyset af de 43.000 unge der, trods flere
ars politisk fokus, stadig star uden for arbejdsfeel-
lesskabet. Samlet set er 59 pct. af de beskaftigede

i turismeerhvervet ufaglzerte, mens det er 32 pct. i
gvrige erhvery, jf. figur 10.

Turismeerhvervet oplever imidlertid udfordringer
med at tiltreekke arbejdskraft. Hotel- og restau-
rationsbranchen var i december 2023 den mest
udfordrede branche i forhold til forgaeves rekrut-
teringer med en rate pa 33 pct., mens tre malinger
over skulder- og hgjsaesonen i 2023 viste, at 47-65
pct. af hotel- og restaurationsvirksomhederne
oplevede produktionsbegraensninger som fglge af
rekrutteringsudfordringerne.

Rekrutteringsudfordringerne kan samtidig forstaer-
kes af en lav medarbejdertilfredshed i turismeer-
hvervet. Saerligt restauranter og barer skiller sig ud
med lavere tilfredshed, men ogsa inden for hotel og
camping har tilfredsheden vaeret faldende. Hvis den
sociale baeredygtighed i dansk turisme skal styrkes,
er det derfor afggrende, at turismevirksomhederne
saetter skaerpet fokus pad medarbejdernes trivsel, sa
bade nye og nuvaerende medarbejdere kan tiltraek-
kes og fastholdes i erhvervet fremadrettet, hvilket
samtidig kan bidrage til en hgjere kvalitet af den
service, som turisterne oplever.
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Figur 10

Mange jobs
tilufagleertei
turismen
Uddannelsesniveau

i turismeerhverv og
ovrige erhverv, 2021.

Ufagleert Erhvervsfaglige Korte og mellemlange Lange videregaende og
uddannelser videregaende uddannelser Ph.d. uddannelser
samt bacheloruddannelser

Anm.: Opggrelsen af uddannelsesniveauet er baseret pa beskzeftigelsen i november og deekker bade fuldtids- og deltidsbeskzeftigede.
Dader i turismeerhvervet er mange saesonarbejderne, kan opggrelsestidspunktet betyde, at uddannelsesniveauet overvurderes, da
antallet af deltidsbeskaeftigede i november ma antages at veere relativt lavt sammenlignet med hgjsaesonen. Den offentlige sektor er ikke
medtaget i opgarelsen.

Kilde: Danmarks Statistik - FIDA

Initiativer

Initiativ 6.1
Indslusning af unge uden job eller
uddannelse i turismeerhvervet

Turismeerhvervet, herunder serligt hotel- og
restaurationsbranchen, beskriver manglen pa
arbejdskraft som en vaesentlig produktionsbegraen-
sende faktor, og antallet af forgeeves rekrutteringer
i turismeerhvervet er hgj. Da der pa beskaeftigel-
sesomradet samtidig er 43.000 unge uden arbejde
eller uddannelse, vil By-, Land- og Kirkeministeriet
og Beskaftigelsesministeriet igangsaette en dialog
mellem en raekke aktgrer fra udvalgte kommuner,
civilsamfundsorganisationer, turismevirksomheder
og turismeorganisationer, herunder Dansk Storby-
turisme, der har til formal at afdaekke barrierer og
muligheder for at inkludere flere fra ungegruppen i
turismeerhvervet. Initiativet iveerksaettes i samspil
med regeringens kommende initiativer rettet mod
fritidsjob og potentialegruppen.

[nitiativ 6.2
Tiltraekning af udenlandsk arbejdskraft
til turismeerhvervet

Der er de seneste ar gennemfart en raekke tiltag,
der skal lette adgangen til udenlandsk arbejdskraft.
Disse tiltag har ogsa givet virksomheder inden for
turismeerhvervet bedre muligheder for at anszette
udenlandsk arbejdskraft.

| 2023 tradte en ny supplerende belgbsordning i
kraft med henblik pa at lette adgangen til inter-
national arbejdskraft, sa laenge ledigheden er lav.
Mere end halvdelen af de 587 udenlandske med-
arbejdere, som med udgangen af 2023 havde faet
arbejdstilladelse efter den supplerende belgbsord-
ning, blev ansat i hotel- og restaurationsbranchen.
Derudover havde 355 faet opholds- og arbejdstil-
ladelse efter det supplerende belgbsspor pa fast
track-ordningen, der ggr det muligt for certificerede
virksomheder at ansaette udenlandsk arbejdskraft
hurtigt og fleksibelt.

Dertil har virksomheder inden for turismeerhvervet
mulighed for at benytte sig af blandt andet positivli-
sten for fagleerte, som er en liste over stillinger, hvor
der er mangel pa kvalificeret arbejdskraft. Der blev
tildelt 147 tilladelser efter positivlisten for fagleerte
i 2023, hvoraf 65 pct. af tilladelserne blev tildelt
ansggere i hotel- og restaurationsbranchen.

[nitiativ 6.3
Staerke uddannelser til turismens medarbejdere

Regeringen har med trepartsaftalen om voksen-,
efter- og videreuddannelse fra september 2023
styrket mulighederne for opkvalificering og efter-
uddannelse igennem hele arbejdslivet for bade
ufagleerte og faglaerte inden for blandt andet turis-
meerhvervet. Med aftalen styrkes vilkarene for del-
tagelse i voksen- og efter- og videreuddannelse, der
investeres i digital leering, og iveerksaettes tiltag, der
skal ggre det nemmere at ga fra ufagleert til fagleert.
Tiltag, som samlet set fremmer mulighederne for
kompetenceudvikling og opkvalificering inden for
turismeerhvervet.

Desuden har et bredt flertal i Folketinget indgéet
aftale om en reform af universitetsuddannelserne.
Med aftalen har partierne besluttet at afsaette 300
mio. kr. arligt fra 2025 stigende til 400 mio. kr. arligt
fra 2030 og frem til erhvervsuddannelserne. Der-
udover har regeringen med finansloven for 2024
lagt op til at permanentggre kvalitetspuljen, der
omhandler styrkelse af kvaliteten i erhvervsuddan-
nelserne, pa ca. 200 mio. kr. arligt og at afszette ca.
100 mio. kr. i 2024 stigende til ca. 300 mio. kr. arligt
fra 2026. Midlerne vil blandt andet ga til erhvervs-
uddannelser, der leder til beskzeftigelse inden for
turisme. Der er i juni 2024 indgaet bred politisk
aftale om flere faglaerte til den grenne omstilling,
der blandt andet medfgrer investeringer i udstyr

til skolerne og styrkede leererkvalifikationer. Rege-
ringen vil senere komme med yderligere udspil til
investering i erhvervsuddannelserne.
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Bilag 1

Organisering af den offentlige
turismefremmeindsats

Der er to overordnede niveauer i den offentlige
turismefremmeindsats i Danmark: ét decentralt og
et nationalt niveau.

Det Nationale Turismeforum har til formal at styre
og koordinere den offentlige turismefremmeind-
sats i Danmark, herunder arbejde for at der er sam-
menhang i den offentlige turismefremmeindsats,
og at der ikke etableres overlappende turismefrem-
meindsatser, jf. Bekendtggrelse af Lov om Dansk
Turisme. Dansk Turismes Advisoryboard har til
opgave at radgive Det Nationale Turismeforum.

Det nationale niveau omfatter derudover:

VisitDenmark:

VisitDenmark er Danmarks nationale turisme-
organisation og har til opgave at varetage den inter-
nationale branding og markedsfgring af Danmark
samt indsamle viden og udarbejde analyser, jf. Lov
om VisitDenmark.

Dansk Turismes
Advisoryboard

VisitDenmark

Destination Nord

Visit Aarhus

Destination Kystlandet

Destination Sgnderjylland

Destination Vesterhavet

Dansk Kyst- og
Naturturisme

Destination Fyn

Destination Sjzelland

Visit Lolland-Falster

Visit Nordsjaelland

Turismeudviklingsselskaberne:

Dansk Kyst- og Naturturisme, Dansk Erhvervs- og
Mgdeturisme og Dansk Storbyturisme (Wonderful
Copenhagen) har til opgave at varetage udvikling
af de respektive forretningsomrader. Det nationale
niveau stiller desuden specialiserede kompetencer
til radighed for gvrige aktarer i dansk turisme.

Det decentrale niveau omfatter de 19 destinations-
selskaber, der har en staerk kommunal forankring.
Destinationsselskaberne har det overordnede
ansvar for destinationsudviklingen i omradet, og

er den operatgr, der varetager den lokale turisme-
fremmeindsats i de deltagende kommuner. Desti-
nationsselskabernes opgavevaretagelse fastlaegges
lokalt, men omfatter fx strategisk destinations-
udvikling, produkt- og forretningsudvikling samt
markedsfgring og gaesteservice. International mar-
kedsfgring af destinationen skal ske i samarbejde
med VisitDenmark.

By-, Land- og Kirkeministeriet

Det Nationale
Turismeforum

Wonderful Copenhagen
(Dansk Storbyturisme)

Erhvervs- og Mgdeturisme
(MeetDenmark)

Destination Bornholm Visit Fjordlandet
Wonderful Copenhagen Visit Herning

Destination Himmerland Visit Sydsjaelland og Mgn

Destination Limfjorden Destination Trekantomradet

Destination Nordvestkysten

Destination Vadehavskysten
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Bilag 2

Okonomitabel

Styrket international markedsfaring med fokus pa

I at tiltraekke turister uden for hgjsaesonen 130
12 Styrket markedsfaring rettet mod danske turister 10

’ i partnerskab med de lokale destinationer ’
31 En styrket mgde- og erhvervsturisme i hele landet 3,0
3.2 Udvikling af ikoniske nationale ruter til outdoorturisterne 2,0
54 Udvikling af turismens datainfrastruktur - VisitData 6,0
| alt fra turismereserven pa Finanslov 2024 25,0

11,0 11,0 9,0
3,0 3,0 3,0
3,0 3,0 3,0
2,0 2,0 4,0
6,0 6,0 6,0
25,0 25,0 25,0
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